


                     附件一_藝術教育部節目預算表

活動經費

序號 項目 預估臺幣金額 說明

1 演出製作費 680,000           

1-1 ★驫舞劇場規劃與執行費 250,000            3班，每班共6次課程，報價單詳附件1-1。

1-2 ★林國峰規劃與執行費 190,000            3班，每班共6次課程，報價單詳附件1-1。

1-3 ★林桂如與薛詠之規劃與執行費 240,000            3班，每班共6次課程，報價單詳附件1-1。

2 食宿費 -                          

3 交通費 -                          

4 其他費用 31,500              

4-1 鋼琴檢查費 18,000               
鋼琴進階檢查費：2,000元x3次x3班=18,000元，實報實銷。
若學校無法提供預置鋼琴，最後三周課程將至歌劇院排練室進行，並使

用預置鋼琴。

4-2 雜支 13,500               每班1,500元x9班=13,500元，實報實銷。

小計A 711,500           

演出技術費用 -                           

小計B -                          

節目行銷預算 113,000            詳附件二

小計 C 113,000           

1 贊助支出 -                           

2 稅務支出 -                           

小計D -                          

總計 A+B+C+D 824,500           

1 場地成本 18,000               排練室3 2,000元x9時段

2 人力成本

小計 18,000              

以上註記★之支出項目金額業經議價

間接成本

節目名稱：112學年度第2學期藝術進校：專業劇場體驗課程（藝術跨域）

活動預算支出項目表

演出技術經費

行銷經費

其他支出



                     附件一_藝術教育部節目預算表

附件1-1：「驫舞劇場」報價單/議價信件
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附件1-2：「林國峰」報價單/議價信件



                     附件一_藝術教育部節目預算表

附件1-3：「林桂如&薛詠之&左涵潔」報價單/議價信件



附件二_行銷預算

團隊名稱：

活動名稱：

演出日期：

演出場地： 活動宣傳承辦人：周昀萱

演出場次： 54場 辦理性質：主辦 填表日期： 2023/10/30

成本科目
金額

( b )

1.印刷與裝訂 -                           

1-1 -                              

2.廣(公)告費 20,000                    

※2-1 數位媒體廣告費(FB、google聯播、YouTube、EDM、簡訊等) 20,000                       

3.業務宣導費 3,000                      

3-1 3,000                         

4.外包費 90,000                    

※4-1 90,000                       

113,000            

成本科目
金額

(c)

1.稅務支出 -                           

1-1 -                              

1-2 -                              

-                     

總售票席次 9 平均票價(f) 6,000$                                                                    
預估100%票房

無折讓收入
54,000$                  

啟售報名日 2023/12/1 票級

1 整體行銷策略：

2

3 目標群眾：中部地區(臺中、彰化、南投、苗栗、雲林)國中：以班級為單位。

4

(2) 數位媒體：FB廣告。

報名管道：(1)發函至學校。 (2)歌劇院探索學習官網「藝術進校」頁面。

(B)

節

目

行

銷

預

算

說明

(C)

稅

務

特別稅課(票房總收x0.25%x0.5)

總計

節目行銷企劃內容說明

報名期間將發函至中部地區各縣市教育局函轉轄內國中，鼓勵各校報名。行銷宣傳以歌劇院既有通路(官網、臉書、探

索學習LINE頻道)為主；臉書貼文預計投遞兩次廣告提高曝光率，受眾以師生為主。相關徵件辦法並將於中部師生LINE

群及臉書社團發文；刊登資訊於中部各縣市文化局及教育局官網Banner宣傳。另外，預計安排九間學校各一場平面拍

攝紀錄並作為未來使用的行銷素材。

廣告宣傳及媒體曝光：

單節目文宣印製費

平面攝影費 (使用年約攝影人員，9場/班)

雜支

總計

售票佣金(總收入x0.07)

6,000$                                                                                                                                                

(1) 自營媒體：歌劇院時刻、歌劇院官網、FB 社群媒體、NTT+探索學習LINE@、館內螢幕等。

節目名稱： 112學年度第2學期藝術進校：專業劇場體驗課程（藝術跨域）

行銷預算支出項目表

說明

 (註記※之支出項目，於評估會議通過後，得以直接核銷方式請款)

(A)

基

本

資

料

驫舞劇場、林國峰、林桂如與薛詠之

112學年度第2學期藝術進校：專業劇場體驗課程（藝術跨域）

113年3月-6月

中部地區國中



附件三_票房預估

活動名稱：

活動場次：

活動費用 學校間數 活動收入

$6,000 9 $54,000

總收入 $54,000

112學年度第2學期藝術進校：專業劇場體驗課程（藝術跨域）

9班，每班6週


